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Estrategia digital EcoMarket

1. Desarrollo de la marca y sitio web:

- Crear una identidad de marca sélida que refleje los valores ecoldgicos y orgdnicos del
negocio.

- Diseflar un sitio web atractivo, facil de navegar y optimizado para dispositivos moviles.

- Incluir una seccién de blog para compartir contenido relacionado con la vida sostenible,
recetas saludables, consejos de bienestar, etc.

- Implementar un sistema de compra en linea seguro y facil de usar.

2. Estrategia de contenido:

- Crear contenido de calidad que eduque a los clientes sobre los beneficios de los productos
organicos y la importancia de llevar un estilo de vida sostenible.

- Publicar regularmente en el blog del sitio web, asi como en redes sociales, utilizando
imagenes atractivas y videos cortos.

- Fomentar la participacion de la audiencia a través de encuestas, preguntas y respuestas,
concursos y desafios relacionados con el estilo de vida ecoldgico.

3. Optimizacién para motores de busqueda (SEO):

- Investigar palabras clave relevantes para el nicho de productos orgdnicos y utilizarlas en el
contenido del sitio web y las publicaciones en redes sociales.

- Optimizar las descripciones de productos para incluir palabras clave y mejorar la visibilidad en
los resultados de busqueda.



- Asegurarse de que el sitio web esté bien estructurado y tenga enlaces internos y externos

relevantes.

4. Presencia en redes sociales:

- Establecer perfiles en las principales plataformas sociales como Facebook, Instagram, Twitter
y Linkedln, segun el publico objetivo.

- Compartir contenido de valor, interactuar con seguidores y responder rdpidamente a
consultas y comentarios.

- Utilizar anuncios pagados en redes sociales para llegar a una audiencia mas amplia y dirigirse
a segmentos especificos segun intereses y comportamientos.

5. Marketing de influencia:

- Colaborar con influencers que compartan los valores de la marca y tengan audiencias
interesadas en productos orgdnicos y sostenibles.

- Proporcionar a los influencers productos para que los prueben y promocionen en sus
plataformas sociales.

- Realizar seguimiento de las colaboraciones y medir el retorno de la inversion a través de
cdédigos de descuento personalizados o enlaces de afiliados.

6. Email marketing:

- Crear una lista de correo electrénico de clientes y suscriptores interesados en recibir noticias,
ofertas especiales y consejos relacionados con la vida sostenible.

- Enviar correos electrénicos regulares con contenido relevante, promociones exclusivas y
recordatorios de productos populares.

- Personalizar los correos electréonicos segun los intereses y comportamientos del cliente para

aumentar la tasa de apertura y conversion.

7. Andlisis y seguimiento:



- Utilizar herramientas de andlisis web y redes sociales para monitorear el tréfico del sitio, el

compromiso de la audiencia y las conversiones.

- Realizar pruebas A/B en el sitio web y en campafias de marketing para optimizar el
rendimiento y mejorar continuamente los resultados.

- Revisar regularmente los datos para identificar dreas de mejora y ajustar la estrategia seguin
sea necesatrio.

Al implementar esta estrategia digital, EcoMarket puede aumentar su visibilidad en linea, atraer a
nuevos clientes interesados en productos orgdnicos y sostenibles, y construir relaciones

duraderas con su audiencia.



